Das Etablieren einer erfolgreichen Digitalstrategie
ist fur jedes Medienunternehmen das Gebot der

. . . . o DIGITALE
Stunde. Denn wahrend wir mitten in der digita- PRODUKTE
len Transformation sind, zeigt sich die aktuelle
Medienlandschaft immer noch homogen. Es man-
gelt an digitalen Vorreitern. Bisher entwickelte An-
sdtze bedienen nicht die neuen Kundenanforde-

rungen und lassen sich nicht im notwendigen MaR
. . . - SALES/
monetarisieren. Die Entwicklung digitaler Produkte PRICING

erfordert neue Kompetenzen und Herangehens-

weisen, die vielfach nicht vorhanden sind.

KERNFRAGEN UNSER ANGEBOT

1. Wie gut ist hr Angebot in der digitalen Welt Wir bringen die erforderlichen Kompetenzen an ei-
im Vergleich zum Wettbewerbsumfeld? nen Tisch und erarbeiten gemeinsam mit unseren

2. Wie kénnen Kundenanforderungen in einem Kooperationspartnern Antworten auf diese Fragen.
neuen Markt bedient werden? In zwei Workshops analysieren und diskutieren wir

3. Welche Entwicklungspotenziale bietet Ihre mit lhnen lhre Positionierung und definieren stra-
Organisation? tegische Leitplanken zur digitalen Ausrichtung —

ganzheitlich und unter Berilcksichtigung der Pro-
dukt- und Marktperspektive.

WORKSHOP 1 WORKSHOP 2 ERGEBNIS
» Standortbestimmung > Kundenbedurfnisse > Zielpositionierung
> Problemerkennung > Best Practice > Handlungsfelder

> Anforderungsdefinition > StoBrichtungen > Priorisierung




IHR EXPERTENTEAM:

GESCHAFTSMODELLE

Oliver ist Partner bei Ebner Stolz und bringt langjahrige Erfahrung in der
Gestaltung zukunftsfahiger Geschaftsmodelle mit. 2020 wurde er durch
kress-pro als einer der Top-25 Berater der Medienbranche ausgezeichnet.
Ebner Stolz ist die fiihrende Beratung fur den deutschen Mittelstand und
berat Kunden in allen unternehmerischen Situationen entlang der Wert-
schopfungskette.

Oliver Gobl, .Die Digitalisierung fordert ihren Tribut und eréffnet gleichzeitig den
Ebner Stolz Raum zur strategischen Neuausrichtung.”

DIGITALE PRODUKTE

Dirk ist Grinder von Brantalist Digital Consulting. Seit 2005 arbeitet er
als Berater und Interims-Manager flihrender Zeitungs- und Zeitschriften-
Verlage. Er ist spezialisiert auf die Konzeption und Entwicklung von digi-
talen Produkten, die aus der Titel- und Marken-DNA heraus entstehen
und das Ziel eines nachhaltigen Geschaftsmodells haben.

Dirk Barmscheidt, . Die Kenntnis und das Bekenntnis zur eigenen Starke wird Verlage auch
Brantalist mit digitalen Produkten erfolgreich machen.”

SALES/PRICING

Michael ist Associate Partner bei Prof. Roll & Pastuch — Management
Consultants und hat tber 15 Jahre Erfahrung im Bereich Pricing und
Vertrieb. Im Medienbereich unterstiitzt er Mandanten beim Design von
neuen Preis- und Konditionenmodellen sowie bei der Einflihrung von
digitalen Produkten. R&P ist eine filhrende und mehrfach ausgezeichnete
Beratung mit Spezialisierung auf Pricing und Vertrieb.

Michael Fechner, . Mit den richtigen Ansétzen lasst sich auch die digitale Zahlungsbereit-
Roll & Pastuch schaft erhéhen und nach Kundensegmenten ausschépfen.”

Sie interessieren sich fur unser Angebot oder haben Fragen dazu?

WWW.EBNERSTOLZ.DE



http://www.ebnerstolz.de
mailto:conquer.digital.markets%40ebnerstolz.de?subject=Conquer%20Digital%20Markets%20/%20Kontaktaufnahme

