
Marken erfolgreich  
positionieren,  

verteidigen  
und pflegen 

RefeRenten (in der Reihenfolge der Vorträge)

1. André Klein 

Managing Director Creation bei Scholz & Friends, Hamburg  

2. Dr. Carsten Hoppmann 

Rechtsanwalt, Notar, Fachanwalt für gewerblichen Rechtsschutz,  

Brandi Rechtsanwälte, Hannover

3. Hans-Peter Möller 

Wirtschaftsprüfer und Steuerberater, Partner bei Ebner Stolz, Hannover

4. Dr. florian Huber 

Rechtsanwalt, Steuerberater, Attorney-at-Law (NY), Partner bei Ebner 

Stolz, Hannover  

teRMin, VeRAnstAltungsoRt unD AnMelDung

DonneRstAg, 1. sePteMbeR 2016

14:00 Uhr – 18:00 Uhr

anschließend  gemeinsamer Ausklang mit kleinem Imbiss

Hotel Courtyard by Marriot, Maschsee

Arthur-Menge-Ufer 3, 30169 Hannover 

Bitte melden Sie sich mit dem beigefügten Formular bis spätestens  

25. August 2016 zu der Veranstaltung an oder direkt per Mail:

agnieszka.heckmueller@ebnerstolz.de bzw. kathrin.heinrich@brandi.net.

MARKen eRfolgReiCH PositionieRen, VeRteiDigen  
unD Pflegen – ein PRAxisseMinAR füR  
MittelstänDisCHe unteRneHMen 



Im Mittelstand hat das Thema Branding und Markenimage für viele Un-

ternehmen eine zentrale strategische Bedeutung für deren geschäftli-

chen Erfolg. In diesem Zusammenhang stellen sich für die betroffenen 

Unternehmen viele Fragen, beispielsweise:

› Was kann/sollte man für eine erfolgreiche Etablierung seiner  

Marke tun?

› Wie kann ich meine Marke rechtlich schützen lassen?

› Wie kann ich mich gegen Marken- bzw. Produktpiraterie  

erfolgreich wehren?

› Wie lässt sich der Wert meiner Marke zutreffend ermitteln?

› Welche Fragen stellen sich zur Bilanzierung von Marken?

› Welche steuerlichen Besonderheiten gelten im Zusammenhang  

mit Marken?

Lassen Sie sich zu diesen Fragen von unseren Experten mit Beispielen aus 

ihrer langjährigen Beratungspraxis bei  „markenaffinen“ Unternehmen 

umfassend informieren. Mit unserem Praxisseminar angesprochen wer-

den vorwiegend Inhaber bzw. Geschäftsführer markenbezogener Unter-

nehmen im Mittelstand sowie die mit rechtlichen, bilanziellen und steu-

erlichen Fragestellungen befassten Mitarbeiter in solchen Unternehmen. 

14:00 Uhr Eintreffen der Teilnehmer, Begrüßungskaffee  

  und begrüßung 

14:15 uhr Marke – Mehr als ein name und ein logo

› Was zeichnet eine wahre Marke aus?

15:00 uhr Markenschutz aus rechtlicher sicht 

› Anmeldestrategien für Marken 

› Änderungen bei der Unionsmarke 

› Effektive Bekämpfung von Marken- und Produkt-

piraterie

16:00 Uhr Kaffeepause

16:30 uhr bilanzierung und bewertung von Marken 

› Wertermittlung einer Marke

› Besonderheiten beim Kauf/Verkauf von Unternehmen

› Bilanzierung und Abschreibung von Marken

17:15 uhr Marken und steuern  

› Lizenzzahlungen aus ertragsteuerlicher Sicht

› Besonderheiten im (inter)nationalen Kontext

› Umsatzsteuerliche Regelungen

18:00 uhr schlusswort und anschließender Imbiss

PRogRAMM

MARKen eRfolgReiCH PositionieRen, VeRteiDigen  
unD Pflegen – ein PRAxisseMinAR füR  
MittelstänDisCHe unteRneHMen 


